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Netzathlet trifft Netz-Athlet: Derk Hoberg (r.) im Gesprach mit dem friiheren Tennis-Star Boris Becker.

Zehn Jahre netzathleten.de

Foto: Markus Gilliar, GES-Sportfoto

Jahrmarkt und Erlebnispark

des Sports

Die einstige Aktiven-Community ist l&ngst eines der fihrenden Sportportale im Netz.
Der Themenmix - durchaus ein Alleinstellungsmerkmal der in Minchen ansdssigen Redaktion - und

jede Menge Wissenstransfer machen’s.

ehn Jahre jung, eine Na-

mensdnderung hinter sich —

aber immer noch das glei-

che, erfolgreiche Konzept:
Was im September 2007 als Sport-
ler-Community unter dem Dach
netzathleten media aus der Taufe ge-
hoben wurde, gehdrt seit 2011 zur
Mediengruppe RTL Deutschland und
ist inzwischen bundesweit fUhrender
Content-Network-Betreiber. Seit dem
1. Oktober firmieren die MUnchner
aufgrund eines Joint Ventures zwi-
schen RTL und MairDumont nun als
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MairDumont Netletix, um sich als
fOhrender Experte fur die Vermark-
tung digitaler Special-Interest-Ange-
bote aufzustellen. Die Dachmarke
netzathleten.de indes, unter der man
das vielféltige Service-, Infotainment-
und News-Angebot der hauseigenen
Redaktion erreicht, ist geblieben.

,Der Kern unseres Geschéftsmo-
dells ist es, kleine und mittelgrofie
Websites unter thematisch passen-
den Dachmarken zu bindeln, On-
line-Werbeflachen auf diesen Sei-

ten zu integrieren und die dadurch
geschaffenen Reichweiten zentral
zu monetarisieren”, heif3t es im Un-
ternehmensjargon. Im Reigen der
allgemeinen Sportportale rangiert
nefzathleten mit seinen knapp 30
Partnerseiten laut IVW im oberen
Viertel (Rang 13). Die Seite netzath-
leten.de selbst ist im Fitness-Segment
weiter vorne im Markt. Vor ihr liegen
nur etablierte Portale wie Fit4Fun und
Men’s Health — die Platzhirsche, die
es auch im Printbereich seit Jahr-
zehnten gibt.
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Inzwischen werden bei Netletix Uber
300 Internetseiten unter solchen
themenspezifischen Content Net-
works — neben dem Bereich Sport
unter anderem auch zu den Themen
Gesundheit, Wirtschaft und Enter-
tainment — zusammengefasst und
betreut. Die Netzathleten sind so
etwas wie die Pioniere dieses Mo-
dells und haben mit ihrem Mix aus
Szene-News, Ernéhrungstipps, Fit-
ness- und Gesundheitsthemen, Life-
style-Beitrégen, Poriréts, Interviews,
Equipment-Beratung und anderen
Servicethemen auf netzathleten.de
obendrein so etwas wie ein Allein-
stellungsmerkmal. Wir haben unser
Portfolio inhalilich Schritt for Schritt
erweitert”, sagt Chefredakteur Derk
Hoberg, ein Netzathlet aus der Pi-
onierzeit, mit Blick auf den Facet-
tenreichtum des Portals und dessen
Partnerseiten.

Worauf er und sein Vorgédnger Nils
Borgstedt ({jetzt beim Fachmaga-
zin Leistungslust) stolz sind: Seine
Obijekiivitat wollte sich das Redak-
tionsteam ftrotz der vielen gewerb-
lichen Verquickungen stets bewah-
ren. ,Die Vermarkiungs-Synergien
sind natirlich gewlnschi, aber wir
behalten uns definitiv die redaktio-
nellen Freirdume fOr netzathleten.
de vor, zumal das Vermarktungsau-
genmerk klar auf den Partnerseiten
des netzathleten-Netzwerks liegt”,
sagt Hoberg, ,es wére niemandem
gedient — weder den Usern, noch
den strategischen Parinern —, wenn
wir unsere Glaubwirdigkeit dafur
opfern wirden.”

Und so kamen und kommen auf
nefzathleten.de auch kritische Geis-
ter zu Wort — sei es in Interviewform,
im Rahmen von Kolumnen oder
Gastbeitrédgen mit akiuellem Bezug.
Zahlreiche Sportwissenschafiler,
Arzte und Profi-Sportler stehen den
Usern mit ihrem Expertenrat Pate.
MWir achten auf Ausgewogenheit”,
betont Hoberg, ,wir stellen unter-
schiedliche Standpunkie zueinander
und lassen sie auf- und gegenein-
ander wirken.” Den News-Output
anderer Seiten wie sportl.de oder
spox.com erreicht das Portal nicht.
Das allerdings ist auch nicht das

redaktionelle Konzept, schlieB3lich
handelt es sich um ein Ratgeberma-
gozin. Jedoch: Gute, journalistisch
geprdgte Geschichten kann man
auch auf netzathleten.de finden.

Die Netzathleten legen dabei bis-
weilen selbst vollen Kérpereinsatz
bei der Recherche an den Tag.
Zum Beispiel, als Hobergs Vorgén-
ger Borgstedt sich mit professionel-
lem Trainingsplan und Rundum-
Berichterstattung auf seinen ersten
Halbmarathon vorbereitete.  Oder
Hoberg mit Schwimm-Welimeister
Paul Biedermann endlich die See-
pferdchen-Profung ablegte, um da-
rauf aufmerksam zu machen, dass
heutzutage immer weniger Kinder
Schwimmen lernen. Kleine Pointe

am Rande: Wie Hoberg war auch
Biedermann als Kind durch die Pru-
fung gefallen.

Chefredakteur Derk Hoberg.

AuBerst charmant: Bei den Netzath-
leten ricken haufig die sogenann-
ten Randsportarten in den Fokus,
bekommen Platz, den sie anders-
wo nicht erhalten — und obendrein
meist einen prominenten Platz auf
der Startseite. Der Nachwuchs er-
freut sich hier regelmafBig einer
Plattform, wie zum Beispiel im Ar-
tikel Uber eine kleine, hoch begab-
te Tennismeisterin und den Alltag
ihrer Familie im Tenniszirkus. Oder
im Beitrag des jungen Footballers,
der Uber sein US-College-Abenteu-
er und seinen Traum von der NFL
schreibt. Der Behindertensport er-
halt auf netzathleten.de ebenfalls
regelméBig Platz fir verschiedene
Darstellungen. Beispielsweise in
Form des Tagebuchs ,Auf dem Weg
nach Rio”, in dem die ehemalige
Netletix-Kollegin und Paracyclerin
Denise Schindler 2016 aus erster
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Hand vom Countdown und dann
spater vom Gewinn ihrer Silberme-
daille bei den Paralympics aus Rio
berichtete. Oder im Bericht Uber
den ,Shoot Out” zwischen Verena
Bentele und ihrer sehenden Kollegin
Kati Wilhelm.

Von Sportlerinnen und Sportlern
fur Sportlerinnen und Sportler, vom
Olympia-Star fir die Nachwuchs-
hoffnung oder den ambitionierten
Hobbysportler — dieser Ansatz greift
bis heute, wenngleich die urspring-
liche Community, die zu Spitzenzei-
ten an die 300.000 Mitglieder z&hl-
te, von den sozialen Netzwerken
wie Facebook abgelést und 2015
geschlossen worden war. Zu die-
sem Zeitpunkt aber hatte sich das
mehrmals mit dem Laureus-Me-
dienpreis ausgezeichnete Online-
Magazin  netzathleten.de  léngst
etabliert. Besonders die 2008 von
den Netzathleten und ehemaligen
Olympioniken initiierte Protestakti-
on ,Sports for Human Rights” — ge-
startet im Vorfeld der Spiele 2008
in Peking — sorgte seinerzeit fur
groBBe Aufmerksamkeit. Unter den
Aktiven und in den Medien. Ein
Grindungsmitglied des Portals, Ka-
nu-Bronzemedaillengewinner Ste-
fan Pfannméller, hotte damals die
FederfUhrung Ubernommen.

Hoberg erinnert sich gern an diese
wilde Startup-Zeit. Inzwischen gehért
man zum Establishment. ZurGckleh-
nen allerdings werden sich die Netz-
athleten nicht. Hoberg, Ubrigens
auch Redaktionsleiter der Geschwis-
terportale worldsoffood.de und gesu-
endernet.de, formuliert die Ziele so:
Wir arbeiten weiter daran, qualitativ
hochwertiger Ratgeber in Trainings-
fragen sowie in Sachen ausgewoge-
ner Erndhrung zu sein und unsere
Leser fur einen gesunden Lebensstil
zu motivieren. Der Respekt, den wir
auf diesem Weg von ambitionierten
Hobby-Athleten aber auch von zahl-
reichen bekannten Leistungssport-
lern ernten, ist positiver Nebeneffekt
unserer Arbeit.” Langfristig solle da-
durch aber auch die Reichweite der
Dachmarke neizathleten.de weiter
steigen.

Frank Schneller
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